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Para poder realizar la siguiente revision de la categoria, la firma
Nielsen Perishables Group analizd fendencias en las ventas de
subcategoria para crear una referencia historica de los
rendimientos de referencia

Entre las dreas de enfoque se incluyen:

Tendencias generales de la categoria (incluyendo las
confribuciones al departfamento, ventas en ddlares, volumen
y precios)

Conftribucion de la categoria y tendencias por segmento
Estacionalidad

Rendimiento en las ventas por subregion geografica
Tendencias en las ventas de mango orgdnico

Tendencias en las ventas del mango fresco cortado (por si
solo) y de fruta mezclada



Jerarquia Personalizada de la Natfional Mango Board

El andlisis mayormente examina el estado del mango entero en todo el mercado
de EE.UU. durante el ano civil 2015, al menos que se indique algo distinto

Unicamente el mango fresco cortado estd separado de los resultados del mango
entero

El volumen se cuantifica en unidades. Para aquellos minoristas que venden mango
por la libra, se utiliza una tasa de conversion

Sobre el Conjunto de Datos de Nielsen Perishables Group

Los datos representan datos de ventas al por menor obtenidos de censos del total
de cadenas de tiendas de autoservicio en EE.UU. con mds de $2 millones de ventas
cada ano

Los datos se capturan en un universo denominado el Area de Cobertura Fresca
(Fresh Coverage Area (FCA por sus siglas en Inglés)) e incluye ~18,000 tiendas en
todo el pais

Lo que No estd incluido en la base de datos: cadenas pequenas independientes y
minoristas de formato alternativo como Whole Foods y Trader Joe's

Los datos representan articulos de fruta vendidos en el departamento de productos

agroalimentarios incluyendo articulos con codigo UPC, PLU y sistema-2 .
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IDENTIFICACION DE TENDENCIAS: FRUTAS

TROPICALES Y MANGO ENTERO

Todas las frutas y el mango registraron incrementos semejantes

Los ddlares por tienda por semana de las frutas incrementaron un 4% en 2016 a
$24,416

El mango registréd el mismo incremento del 4% a $217 por tienda por semana en 2016

El mango mantuvo su posicion en el lugar #20, lo cual es congruente con 2015, 2014
y 2013

Las categorias que han estado en declive incluyen la uva, pldtano, naranja, peraq,
meldn cantaloupe, nectaring, ciruela, toronja y el meldn honeydew

Los mayores incrementos registrados ocurrieron en las categorias de la mora, con un
aumento del 15%, limén con un aumento del 14% , y la naranja mandarina con un
aumento del 11%

La categoria de frutas tropicales estuvo bien encaminada en 2016
Los dolares de frutas tropicales por tfienda por semana incrementaron un 5% en 2016

El mango es la fruta por excelencia de la categoria de frutas tropicales con el 37%
de los ddlares de la categoria

Para la mayoria de los minoristas, el éxito en la categoria de frutas tropicales
dependerd del éxito del mango

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS:

MANGO ENTERO

El crecimiento del mango continud en 2016, pero fue mas lento

Los ddolares del mango por tienda por semana incrementaron un 4% en 2016,
mientras que en 2015 incrementd un 6%

El volumen de mango por fienda por semana incrementd un 7% en 2016, mientras
que en 2015 incrementd un 16%

Los ddlares y el volumen del mango incrementaron en cada trimestre salvo el T2
2016 (los dolares y el volumen bajaron un 13% vy 18%, respectivamente, durante el T2
2016) araiz de la cosecha tardia que causd una brecha en el abasto

Pese a la brecha de abasto durante el T2, los ddlares y el volumen del mango
durante el T2 siguieron siendo mayores que los demas trimestres, lo cual dio lugar a
una curva mas plana, con los dolares y el volumen registrando una dispersion mas
amplia durante las épocas de finales de verano, otono, e invierno

El precio promedio al por menor por mango bajé en 2016, registrando una baja del
2% a $ .96 por unidad

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS:

MANGO ENTERO

En la mayoria de las subregiones, las ventas de mango incrementaron tanto
en dolares como volumen

La subregion Nueva Inglaterra registré el mayor incremento tanto en el promedio de
ddlares por tienda por semana como en dolares, registrando un incremento del 14%
a $312 ddlares de mango por tienda por semana

Unicamente la subregién Montana experimentd una baja en délares comparado
con 2015, mientras que las subregiones Pacifico y Atldntico Sur registraron ventas
estables

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS: Ma Je

0 Pg

PROMOCION Y PRECIOS

Se vendid menos volumen de mango en promocion durante 2016

El 32% del volumen de mango se vendidn en promocion durante 2016, lo cual
representa una baja del 35% comparado con 2015

El porcentaje de producto vendido en promocion en la subregion Nueva Inglaterra
registré la mayor baja, con una reduccion de 10.6 puntos

El precio no promocionado menor impulsd una baja general en el precio
promedio al por menor
El precio promedio al por menor registrdé una baja del 2% al $ .26 cada uno en 2016

El precio promedio al por menor promocionado incrementd un 5% a $ .81
El precio promedio al por menor no promocionado registré una baja del 6% a $1.03

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS: Ma Je

PROMOCION Y PRECIOS =

La mayoria de las subregiones registraron una baja en el precio promedio al
por menor
La subregion Central Sudoeste registrd el menor precio promedio al por menor a $

.72 por unidad, mienfras que la subregion Atldntico Medio registrd el mayor precio
promedio al por menor a $1.17 por unidad

Sdlo las subregiones Central Nordeste y Nueva Inglaterra registraron incrementos en
el precio promedio al por menor, mientras que las subregiones Pacifico y Cenfral
Noroeste permanecieron estables comparado con el ano anterior

Las subregiones Central Sudeste y Montana registraron una baja del 7% en el precio
promedio al por menor a $1.06 y $.75 por unidad, respectivamente

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS: Ma 9%

MANGO ORGANICO

La participacion del mango orgdnico se manfuvo estable aun con el
iIncremento de precio

El mango orgdnico representa el 3% del total de los dolares del mango
entero, lo cual es lo mismo que en 2015

Pese a una baja del 30% en las ventas de mango orgdnico en dolares
durante el T2 2016, las ventas de mango orgdnico incrementaron un 3%
durante 2016, comparado con el ano anterior

El T2 y T3 registraron las mayores ventas de mango orgdnico en 2016,
sumando $1.7 millones en ventas cada trimestre

La subregion Pacifico registrd las mayores ventas de mango orgdnico con
una participacion del 7% de los dolares de 2016

El precio promedio al por menor de mango orgdnico incrementd un 2% a
$2.10 por unidad, comparado con una baja del 2% registrada en el total
de mango entero a $0.96 por unidad

El mayor precio del mango orgdnico se registré en la subregion Central
Sudoeste a $3.57 por unidad, y el menor en la subregion Montana a $1.66

Source: Nielsen Perishables Group FreshFLc;Isé)



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS:

UNICAMENTE MANGO FRESCO CORTADO

Los resultados del mango fresco cortado fueron mixtos comparado
con 2015

El mango fresco cortado se clasifico en la posicion #6 en ventas de frutas frescas,
detrds de frutas mixtas, pina, sandia, manzana, y meldn cantaloupe

El mango fresco cortado mixto se clasificd en la posicion #12 en ventas de frutas
frescas

Las ventas en ddlares del mango fresco cortado registraron una ligera baja del 1%
en 2016, a $59.1 million

EITT 2016 registro las mayores ventas de mango fresco cortado con $16.3 millones, lo
cual representa un incremento del 38% comparado con el T1 2015

Las ventas de mango fresco cortado registraron bajas en todas las subregiones
salvo la Montana y Nueva Inglaterra

Las mayores ventas en ddlares se registraron en la subregion Atlantico Sur con $15.9
millones en 2016

Las ventas en ddlares de mango orgdnico fresco cortado incrementaron por un
factor de 90, de $4000 en 2015 a $361,000 en 2016

Las ventas en dolares de mango fresco cortado mixto incrementaron un 32%, con el
incremento mas grande de 50% ocurriendo en el Tl 19

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®



IDENTIFICACION DE TENDENCIAS:

POPULARIZACION DEL MANGO

Su crecimiento reciente y futuro potencial hacen del mango un
producto de enfoque para los minoristas

Los manufactureros de CPG continuan lanzando articulos con sabor @
mMango como comida para bebé, yogurt, bocadillos y bebidas
presentando alimentos con sabor a mango a un auditorio mdas amplio de
consumidores

En junio de 2016, Trader Joe's nombrd el mango el sabor oficial de verano
con promociones que destacan distintas variedades de mango fresco, e
infrodujo una oferta de 15 articulos con salbbor a mango por un tiempo
limitado como galletas, dulces, y hasta pizza

El mayor obstdculo que los consumidores enfrentan al consumir mango
fresco es la preparacion de la fruta. Una consulta rapida en google
poblard la pdagina con cientos de ‘hacks’ y videos que abarcan tfemas
desde trucos con cuchillos y Utensilios de cocina hasta codmo usar la orilla
de una copa como pelador

En 2016, Google search identifico la frase “Como cortar un mango” como
la consulta mds popular en busquedas sobre alimentos

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®
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PRINCIPALES 25 DOLARES DE FRUTAS Y SUS
CONTRIBUCIONES AL DEPARTAMENTO

Tendencias en las Ventas de Frutas y Sus Contribuciones

s % d
En generCﬂ, |OS dO|OreS por Clasifi Doélares por % Cambio Conirib:cién % Cambio

Producto 7 . y
. cacion Tienda/Semana vs YAGO de Dolaresal vs. YAGO
tienda/semana de las

Departamento

H Frutas $24,416

frutas incrementaron, y sus Manzang | 1 $3,195 7 8% 61% 0.2%
: ; Uva 2 $2,753 “4.4% 5.3% 0.4%
confribuciones al PI&tano 3 $2,602 3.2% 5.0% 0.4%
departamento Fresa 4 $2,210 5.4% 4.2% 0.1%
. . Aguacate 5 $1,464 8.6% 2.8% 0.1%
Incrementaron ligeramente | Mandarinas | 6 $1.279 11.1% 2.5% 0.2%
o Ardndano Dulce| 7 $1,210 8.8% 2.3% 0.1%
La manzana registro la mayor Naranja 8 $846 0.7% 1.6% 0.1%
. .z Sandia 9 $794 2.0% 1.5% 0.0%
contribucion al departamento o = 700 10.4% 57 0.1%
: Z Frambuesa 11 $692 6.9% 1.3% 0.0%
El ,mqngo mgremen’ro =l Limén Real 12 $541 8.2% 1.0% 0.0%
dodlares por tienda/semana, y Durazno 13 $452 1.4% 0.9% 0.0%
mantuvo la posicion #20 en la o I b7 le% = U.1%
. . e . Pera 15 $379 -3.7% 0.7% -0.1%
lista de ClOSIfICO,CIOh de frutas, Melén Cantaloupe | 16 $346 -3.1% 0.7% -0.0%
la misma posicidn que el LiPr.r}én }g igg; 124;}7% 8.25 %10%;
INA .7 /0 .0/ -U.U%
mango fuvo en 2015, 2014 y Nectarina 19 $265 2.1% 0.5% 20.0%
2013 Mango 20 $217 3.8% 0.4% 0.0%
Ciruela 21 $185 -5.3% 0.4% 0.0%
Toronja 22 $161 -6.5% 0.3% -0.0%
Kiwi 23 $125 6.2% 0.2% 0.0%

Meldn
Honeydew | 24 $77 1.7% 0.1% -0.0%
Papaya 25 $70 3.5% 0.1% -0.0%

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO



PARTICIPACION Y TENDENCIAS DE LOS

DOLARES DE LAS FRUTAS TROPICALES

En general, las frutas tropicales incrementaron en dolares por tienda por
semana en 2016, un incremento del 5% comparado con el ano anterior

El mango registré la mayor participacion de subcategoria con el 37% e incremento los
dodlares por tienda/ semana un 4% comparado con 2015

El Kiwi registré la segunda participacion mds grande con un 21% y un crecimiento en los
dodlares por tienda por semana del 6%

La mayoria de las subcategorias de frutas tropicales registraron incrementos en dolares
por tienda/semana comparado con 2015, con la excepcidon de la granada

Participacién de los Délares de la Categoria

por Tienda / Semana Délares por Tienda / Dolaress rr):r:lenda /
Frutas Tropicales Semana e i ana
Total EE.UU., 2016 % Cambio vs YAGO

Oftras Frutas de
Especialidad  Higos Guayaba

2% 1%
2% \ 3%
Tomatillo
5%

Total Frutas Tropicales S594 5%

Ddtiles
7%

Coco $14 3%
Granada/ Ofras Frutas de
e Especialidad $13 102%
Higos $9 3%
Guayaba $8 85%

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 16
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VOLUMEN DEL MANGO Mage
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POR TIENDA POR SEMANA

La velocidad del volumen incrementd un 7% comparado con 2015

La velocidad del volumen registrd un pico durante el T2 con 354 unidades por tienda
por semana. Pese a ello, el T2 fue el Unico frimestre que registré una baja (18%)

Una baja en el pico con incrementos durante fines del verano/otono/invierno
resultaron en una curva mas estable y en un incremento general

Volumen del Mango por Tienda por Semana
500 - Total EE.UU., Entero
450 - 430
400 -
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300 -
250 -
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150 @ 130
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2015 m 2016 18
Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO



VOLUMEN DEL MANGO Maige

0

POR TIENDA POR SEMANA

El volumen por tienda por semana incrementd durante todos 1os
meses salvo en marzo, abril, y mayo

Los mayores incrementos se observaron durante los meses de septiembre (85%), enero
(66%) y febrero(60%)

Volumen de Mango por Tienda por Semana
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% DE VOLUMEN DE MANGO

VENDIDO EN PROMOCION

Un 32% del mango entero se vendid en promocion durante 2016, lo cual
rQeOp]Néesen’ro una baja del 35% comparado con el volumen vendido en

El T3 registrd la menor porcion del volumen vendido en promocidon con el 30% in 2016

% de Volumen de Mango Vendido en Promocidn
Total EE.UU., Entero

40.0% . 37.6% sarn
35.0%

32.9% 31.8% 34173317 32.0%
30.0%29.8%

30.0%

25.0% -

20.0% -
15.0% -
10.0% -
5.07% -
0.0% -

|

|

Tl T3 T4 2016

2015 = 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 20



PRECIO PROMEDIO AL

POR MENOR DEL MANGO

El precio promedio al por menor (ARP por sus siglas en inglés) para el
mMmango entero bajo ligeramente de $0.98 a $0.96 en 2016

El ARP incrementd durante el T2 comparado con el ano anterior

El ARP registré su mayor baja (14% ) durante el T3 a $0.89 por mango, y durante el T4

(15%) a $1.17 por mango Precio Promedio al Por Menor del Mango

$1.60 Total EE.UU., Entero

$1.40 31.37

$1.20 - :
$1.04

$1.00 - 50805085 $0.89
$0.80

$0.60
$0.40
$0.20
$0.00 -

$0.9850.96

7o 4%

N

T1 T2 T3 T4 2016

2015 = 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 2]



PRECIO PROMEDIO AL POR  (EQ])

OT’g

MENOR DEL MANGO

Los precios promedio al por menor fueron mas altos comparado con
el ano anterior desde marzo hasta fines de mayo, lo cual fue
congruente con una menor disponibilidad de volumen

Precio Promedio al Por Menor del Mango
Total EE.UU., Entero ~

O~
© -
$1.80 - > o
< .,
$1.60 & = b
$1.40 - & (] S S S °
' = & 8& 3 5 o B M- 2=
120 @ — = 7 » R
; "Ps? 3, _ 3 °¢8 - %5
$1.00 - s 83 R g3 8
g7 8 8 %%
S0.80 2
S0.60 -
S0.40 -
$020 I 3 7 ' % 2 % A
> Ene Feb Mar Abr  May Ju Ago Sep Oct Nov Dic 2016

2015 = 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 22



PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR NO

PROMOCIONADO / PROMOCIONADO

El precio promedio al por menor del mango no promocionado registro
una baja del 6%, pero el precio promedio promocionado incrementd
un 5%

Precio Promedio al Por Menor Promocionado y No
Promocionado
Total EE.UU., Entero

$1.20 - $1.09
$1.00 -
$0.80 $0.77
$0.60 -
$0.40 -
$0.20 -
$0.00

$1.03

2015 2016

Precio Promedio No Promocionado " Precio Promedio Promocionado

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 23



PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR

DEL MANGO NO-PROMOCIONADO

El precio promedio al por menor del mango no promocionado incrementod
durante el T2 comparado con el ano anterior, pero sélo por 1%, sin embargo,
registrd bajas durante los demas frimestres en 2016

La mayor baja comparado con el ano anterior se registrd durante el T4 con un 18%

Precio Promedio al Por Menor del Mango No Promocionado

$1.80 - Total EE.UU., Entero

$1.60 - $1.53

$1.40 1% $1.27 $1.26
$1.20 - $1.12

$1.00 - $0.96
$S0.80
$0.60
$0.40
$0.20
$0.00 -

$1.09

$1.03

$0.90 $0.91

Zo Yo 4%

T1 T2 13
2015 m= 2016

2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 24



PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR (4

org

DEL MANGO PROMOCIONADO

El precio promedio al por menor del mango promocionado
incrementd durante los trimestres T1 y T2, y el incremento general para
2016 fue del 5% a $0.81

Precio Promedio al Por Menor del Mango Promocionado

$1.20
$1.00 -
$0.80 -
$0.60 -
$0.40 -
$0.20 -

$0.00 -

Total EE.UU., Entero

$0.81
I s077

$0 99

$1.02
$0.94

$0.86

$0.71 $0.73

$0.65
(174 5%
T1 T2 T3

2015 =2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO
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DOLARES DEL MANGO POR Mange
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TIENDA POR SEMANA

Los dolares por tienda por semana para 2016 incrementaron un 4%
comparado con 2015
La velocidad del ddlar registrd un pico durante el T2 a $300 por fienda por semana
El T2 fue el "nico trimestre que registrd una baja en dolares por tienda por semana,
comparado con el ano anterior

Délares del Mango Por Tienda por Semana

$400 - Total EE.UU., Entero

$350 -
$300 -
$250 -
$200 - S 9179
$150

$100
$50

$0 T T T T
T1 T2 T3 T4 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 2015 m2016 | 26
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DOLARES DEL MANGO POR

TIENDA POR SEMANA

Los ddlares del mango por tienda por semana fueron mas bajos que
el ano anterior desde marzo hasta fines de junio de 2016

Dolares del Mango Por Tienda por Semana
Total EE.UU., Entero
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$400 s 3
2 8 % 3 -
$300 s g _3
N
$250 - 2. I & ~
-] @ © z
— < N N wr
PR.5 in I i 52
— wr
$150 - i g il
$100
$50 . - = .
S0
Ene Feb Mar Abr May Jun Ago Sep Oct

2015 = 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO
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CONTRIBUCION DEL MANGO A LAS

VENTAS DEL DEPARTAMENTO

En general, la contribucion de los ddlares del mango al departamento
de productos agroalimentarios permanecio estable comparado con
el ano anterior

La confribucion pico del mango al departamento fue durante el T2, pero bajo
comparado con 2015

Contribucion de Délares del Mango al Departamento
Total EE.UU., Entero

0.70% - 0.65%
0.60% - 0.54%
0.50% - 0.48%
0.41% 0.41% 0.41%

0.40% 7 034%
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0.10% -
0.00% -
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0.25%

| H
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Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 28
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RENDIMIENTO DEL MANGO ()
POR SUBREGION

$252

215 terra
$1.17

Atlantico

Medio ~

Central
Leyenda Total
y EE.UU. Sudoeste

Délares por Tienda / $217
Semana
Volumen por Tienda /
Semana
Precio Promedio al Por
Menor

227

$0.96

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO




VOLUMEN DE MANGO POR

TIENDA POR SEMANA POR SUBREGION

La velocidad del volumen del mango incrementd comparado con el ano
anterior en todas las subregiones, salvo la Pacifico

Las principales subregiones en base al volumen por tienda por semana en 2016 fueron la
Central Sudoeste, Nueva Inglaterra, Pacifico, y Montana

La subregidon con el mayor crecimiento en volumen fue la Central Sudoeste, con un incremento

del 14%
Volumen de Mango por Tienda por Semana
400 - Total EE.UU., Por Subregion, Entero §
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0
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Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 31



VOLUMEN DE MANGO

VENDIDO EN PROMOCION

El porcentaje de volumen vendido en promocion incrementd para el mango
en tres de las nueve subregiones
La mayor baja de % en promocion ocurrid en la subregion Nueva Inglaterra con 10.6 pfs

Aunqgue la subregion Central Sudeste registré el mayor incremento, un incremento de 4.3 puntos
comparado con el ano anterior

% de Volumen de Mango en Promocioén
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PRECIO PROMEDIO AL POR

MENOR DEL MANGO POR SUBREGION

La subregion Central Sudoeste registrd el menor precio promedio al por menor
para el mango entero, una baja del 5% comparado con el ano anterior

Unicamente las subregioes Central Nordeste y Nueva Inglaterra registraron incrementos en el precio
promedio al por menor para el mango entero, mientras que las subregiones Pacifico y Central Noroeste
permanecieron estables comparado con el ano anterior

Precio Promedio al Por Menor
Total EE.UU., Por Subregion, Entero

N
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PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR DEL
MANGO NO PROMOCIONADO POR SUBREGION

El precio promedio al por menor del mango no promocionado registro
una baja en toda la gama en 2016

La subregion Central Sudoeste registré el menor precio promedio al por menor a $0.74,
una baja del 8% comparado con el ano anterior

Precio Promedio al Por Menor del Mango No Promocionado
Total EE.UU., Por Subregidn, Entero
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PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR DEL

MANGO PROMOCIONADO POR SUBREGION

El precio promedio al por menor del mango promocionado incrementd en
sies de las nueve subregiones en 2016

Cuatro de estas seis subregiones registraron un incremento en el precio promedio al por menor
de mds del 5%

La subregion Central Nordeste registro el mayor incremento de precio promedio al por menor,
un incremento del 20% a $0.83

Precio Promedio al Por Menor del Mango Promocionado
Total EE.UU., Por Subregion, Entero
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DOLARES DEL MANGO POR

TIENDA POR SEMANA POR SUBREGION

Las ventas de mango por fienda/semana incrementaron un 4% en 2016

Las principales 3 subre,?iones en base a dolares por tienda por semana en 2016 fueron la
Nueva Inglaterra, Pacifico, y Central Sudoeste

La subregiéon Montana fue la Unica que registrd una baja en las ventas de mango por
tienda por semana, con una baja del 5%

Délares del Mango Por Tienda Por Semana
Total EE.UU., Por Subregion, Entero
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CONTRIBUCION DEL MANGO AL DEPARTAMENTO DE
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS POR SUBREGION

La subregion Central Sudoeste registrd la mayor confribucion de ddlares al
departamento de productos agroalimentarios durante 2016, contribuyendo
0.56%, un incremento comparado con 0.52% en 2015

En general, el Total de EEUU permanecion estable en 2016 comparado con el ano anterior

Contribucién de los Délares del Mango al Departamento
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VOLUMEN DE

MANGO ORGANICO

Las ventas de volumen de mango orgdnico incrementaron un 1% en
2016, comparado con el ano anterior

El volumen registré un pico durante el T2 2016, pero solo el T2 registrd una baja (-33%)
en el volumen de mango orgdnico comparado con el ano anterior

Volumen de Mango Orgdnico en Miles
Total EE.UU., Entero
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PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR (ki ]

org

DEL MANGO ORGANICO

El precio promedio al por menor del mango orgdnico incremento un
2% en 2016

Los precios del mango orgdnico incrementaron un 6%y 5% durante el T1 y T2,
respectivamente

$3.50 - Precio Promedio al Por Menor del Mango Orgdnico

Total EE.UU., Entero

$3.00 - 3235
$2.62

$2.50 - $2.48

5209 3221 $2.05 $2.10
1.94

$2.00 - $1.76 >1-84
$1.50 -
$1.00 -

$0.50 - 3/ A A
$0.00 -

T1 T2 13 T4 2016

2015 w2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 40



PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR (|t 9

DEL ORGANICO / CONVENCIONAL

En promedio, el mango orgdnico tenia precio aproximadamente
$1.16 mas alto que el convencional

La mayor diferencia en el precio ocurrid durante el T1 con una diferencia de $1.47
enfre el orgdnico y el convencional

Precio Promedio al Por Menor del Mango Entero

$3.00 - Total EE.UU., Orgdnico vs. Convencional
$2.62

$2.50 -
22l $2.10

$2.00 -
$1.50 -
$1.00 -

$0.50 -

$0.00 -

T1 T2 T3 T4 2016
“ Orgdnico " Convencional

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO
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DOLARES DEL MANGO

ORGANICO

En 2016, las ventas en ddlares del mango orgdnico incrementaron un
3% comparado con el ano anterior

Unicamente el T2 registré una baja (-30%) en ddlares del mango orgdnico
comparado con el ano anterior

Délares del Mango Orgdnico en Miles
$7,000 Total EE.UU., Entero o

$6,000 $5,918
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$4,000
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VOLUMEN DEL MANGO
ORGANICO POR SUBREGION

Las ventas en volumen del mango orgdnico incrementaron un 1% de
2015 a 2016

La subregion Pacifico registrd las mayores ventas de volumen, pero el volumen bajo
un 18% comparado con el ano anterior

Mange

e Volumen del Mango Orgdanico en Miles

3000 2889 4 Total EE.UU., Por Subregion, Entero
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PRECIO PROMEDIO AL POR MENOR DE

ORGANICO /| CONVENCIONAL POR SUBREGION

Cinco de las nueve subregiones impulsaron el incremento en el
precio nacional del mango un 2% en 2016

El precio promedio al por menor del mango convencional registré un incremento de

2% en 2016 -
Precio Promedio al Por Menor — Orgdnico vs Convencional
Precio Promedio al Por Menor Geografia 2015 2016
del Mango Entero Total EE.UU. Convencionall ~ '
Total EE.UU., Por Subregion,
Orgénico vs. Convencional Subregion Central Nordeste |Convencionall
$2.05 $2.10 Subregion Central Sudeste $1.14

Subregidn Atldntico Medio  |[Convencionall m

Subregién Montaina Convencional $0.79

Subregion Nueva Inglaterra  [Convencionall $1.04
Subregién Pacifico $0.89 | $090 |
Subregién Afléntico Sur  (Convencional | $1.08 |

Subregién Central Noroeste |Convencional m

2015 2016
® Convencional * Orgdnico

Subregiéon Central Sudoeste |Convencional

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO




DOLARES DEL MANGO Maige

ORGANICO POR SUBREGION

Las ventas en dolares del mango orgdnico incrementaron un 3% de
201502016

La subregion Pacifico registrd las ventas mas fuertes, pero las ventas bajaron un 18%
comparado con el ano anterior

37,000 1 $6,111
$5,918 Délares del Mango Orgdnico en Miles
$6,000 - Total EE.UU., Por Subregién, Entero
$51000 B
$41000 B
$2,918
3,000 -
$ $2,396
$2,000 -
] $606 778 488
$1,000 $485 s177  S778 $776 sesd s315 3410 $476 . s51578  g134 3314
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o L oM, U8 A iy W T8 Claw
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PARTICIPACION DE LOS DOLARES DE

ORGANICO /| CONVENCIONAL POR SUBREGION

A nivel nacional, los dolares del mango orgdnico representaron el 3%
del total de ventas de mango entero durante 2016, lo mismo que en

20 ] 5 Participacion del Total de Ddlares de Mango Entero - Orgdnico vs. Convencional
Geogrdfia 2015 2016
Total EE.UU. Convencional 97.0% 97.0%

Participacion del Délares de Mango Entero
Total EE.UU., Por Subregion,

Orgdnico vs. Convencional Subregion Central Nordeste
Subregion Central Sudeste
Subregién Atlantico Medio
Subregién Montafia
Subregién Nueva Inglaterra
Subregién Pacifico
Subregion Atlantico Sur

Subregion Central Noroeste 99 4% 99.1%
Subregion Central Sudoeste 99.4% 98.7%

2015 2016

" Convencional “ Orgdnico
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PARTICIPACION DEL VOLUMEN DE ORGANICO /

CONVENCIONAL POR SUBREGION

A nivel nacional, el volumen de mango organico representd el 1.4%
del total del volumen de mango entero durante 2016, lo mismo que

en 20 ] 5 Participacion del Total de Volumen de Mango Entero - Orgdnico vs. Convencional
Participacién del Volumen de Mango Entero |Geografia 2015 2016
Total EE.UU., Por Subregion, Total EE.UU. Convencional 98.6% 98.6%

Organico vs. Convencional

Subregién Central Nordeste
Subregién Central Sudeste
Subregion Atlantico Medio
Subregién Montafia
Subregién Nueva Inglaterra
Subregién Pacifico
Subregién Atlantico Sur

Subregion Central Noroeste 99.7% 99.6%

2015 2016

" Convencional * Orgénico Subregion Central Sudoeste 99 8% 99 7%

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO



RENDIMIENTO DEL

MANGO FRESCO
CORTADO

Total EE. UL Y Los Nueve
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Mange

0 T’g

PARAMETROS DE LOS DATOS

Detalles del segmento:

El producto denominado Unicamente mango sélo contiene mango en un
paquete de fresco cortado, y no contiene otros articulos

El producto denominado Unicamente mango orgdnico sélo confiene mango
orgdnico en un paquete de fresco cortado

El mango fresco cortado mixto incluye tazones o envases que incluyen el
mango y otros artficulos

A raiz de la variacion del calibre de las unidades, este informe se concentra en
las ventas en dolares de mango fresco cortado, en lugar del volumen de
mango

Distribucion:
El 95.4% de las tiendas del FCA vendid articulos de mango fresco cortado en
2016

La distribucion del mango fresco cortado ha incrementado un 33 puntos
porcentuales desde 2012

El 39.8% de las tiendas del FCA vendid articulos de mango fresco cortado mixto
en 2016
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DOLARES DE FRUTA FRESCA CORTADA Y SU

CONTRIBUCION AL DEPARTAMENTO DE
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

Tendencias en las Ventas de Fruta Fresca Cortada y Su Contribucién

En general, los dolares por —
1 Clasifi Délares por Tienda % Cambio Contribucion %Cambio
TlendO/SemOﬂO de lO frUTO e e cacién  por Semana vs YAGO de Délaresal vs. YAGO
Departamento
fresca cortada [
1 Cortada $2,095 7.6% 1.3% 0.2%
mcremenirgron, Pero su Fruta Mixta* 1 $763 5.6% 0.3% 0.0%
contribucion al Pifa 2 $342 11.0% 0.3% 0.0%
. , Sandia 3 $340 2.2% 0.4% 0.0%
departamento incremento Manzana | 4 $276 13.0% 0.1% 0.0%
. Meldn
ligeramente Cantaloupe | 5 $111 8.0% 0.1% 0.0%
. .4 - Sélo Mango 6 $63 -1.1% 0.1% 0.0%
La fruta mixta registro las Otros
mayores ventas con $763 por Melon§§/¢Aelon , 555 \ 0.07% 0.07%
. es IXTOS 2/0 .U/ .U’
flienda/semana Fresa 8 $45 12.2% 0.0% 0.0%
. Oftra Fruta de
El mango mixto (producto Valor Agregado| 9 $34 30.8% 0.0% 0.0%
fresco cortado con mango y Uva 10 $26 27.0% 0.0% 0.0%
g 3 Z Meldn
otros orhcullos) iIncremento un i I I $20 B - -
32.3% en dolares por Mango Mixto | 12 $17 32.3% 0.0% 0.0%
tienda/semana en 2016 Papaya [ $1 -22.0% 0.0% 0.0%
Toronja 14 $1 -13.2% 0.0% 0.0%
Naranja 15 $1 -7.8% 0.0% 0.0%
Durazno 16 $0 6.9% 0.0% 0.0%
Pera 17 $0 50.8% 0.0% 0.0%
*Excludes Mango Mix
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% DE TIENDAS QUE Mage

VENDIERON MANGO FRESCO CORTADO

El porcentaje de tiendas que vendieron mango fresco cortado
registro una baja de 0.9 puntos porcentuales de 2015 a 2016

El mayor crecimiento se registré durante el T1 2016 (+1.1 pts) comparado con el ano

anterior

% de Tiendas que Vendieron Mango

Total EE.UU., Mango Fresco Cortado
98.0% -

96.2%
96.0% - 95.4% 95.4% 95.4% 95.4%
94.4%
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90.0% B 889%
87.9%
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82.0% - w w w
T1 T2 T3 T4 2016

2015 = 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO Sl



DOLARES DEL Mage

0 Pg

MANGO FRESCO CORTADO

Los dolares del mango fresco cortado registraron bajas
durante tres trimestres en 2016

Unicamente el T1 registrd un incremento en ddlares del 38% comparado
con el ano anterior

$70.0 -
$59.6 $59.1

$60.0 - Délares del Mango en $Millones >
$50.0 Total EE.UU., Mango Fresco Cortado
$40.0 -
$30.0 -
$20.0 - $16.3 3168 <142 $16.2 $15.2 $14.9 ¢33
- i
$00 T T T T T

T1 T2 T3 T4 2016

2015 m=2016
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DOLARES POR TIENDA POR

SEMANA DEL MANGO FRESCO CORTADO

Los ddlares por tienda por semana del mango fresco cortado
incrementaron durante el T1 2016, registraron un incremento del 39%
comparado con el ano anterior

En general, el mango registré una ligera baja del 1% en 2016

Doélares del Mango por Tienda por Semana
Total EE.UU., Fresco Cortado

S0 $70 372 $69

70 - $65 4

$ $61 $6 $64  $63
$60 - $57

S50 -
S40
S30 -
S20 -
S10 -
SO -

$50

570 Zo

T1 T2 T3
2015 m2016
Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO
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DOLARES DEL MANGO

FRESCO CORTADO - ORGANICO

En 2016 las ventas de mango fresco cortado en ddlares
incrementaron por $356,000 comparado con el ano anterior

Todos los trimestres registraron ventas significativas de mango fresco cortado -
orgdanico en dolares comparado con el ano anterior

Délares del Mango Orgdnico en Cientos
Total EE.UU., Mango Fresco Cortado

$4,000 - $3,607
$3,500 -
$3,000 -
$2,500 -
$2,000 -
21'500 i $1,104 $1,131 5938
1,000 -
$436
T1 T2 T3 T4 2016
+7,222% +19,127% +8,701% +5,267% +8,489%
2015 m 2014

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 54



PARTICIPACION DEL MANGO

ORGANICO/CONVENCIONAL DE DOLARES Y
VOLUMEN

A nivel nacional, los dolares del mango orgdnico representaron
menos del 1% del total de ventas de mango fresco cortado durante
2016

Participacion del Mango Fresco Cortado Participaciéon del Mango Fresco Cortado
del Total de Délares del Total de Volumen
Total EE.UU. Total EE.UU.
Orgdnico vs. Convencional Organico vs. Convencional

2015 2016 2015 2016
“ Convencional * Orgdnico " Convencional “ Orgdnico

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 95



RENDIMIENTO DEL MANGO

FRESCO CORTADO POR SUBREGION

$75

96.3%

Aflantico
Medio

| Centiral
=74, | Sudoeste
96.4%

Total EE.UU., 2016

ontribucion al
Departamento en Délares

$63
% de Tiendas que Venden  95.4%
Fuente: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, Todas las Tiendas, 2016 vs. YAGO
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DOLARES DE MANGO FRESCO

CORTADO POR TIENDA POR SEMANA

Los ddlares de las subregiones Atldntico Medio, Montana, y Nueva Inglaterra por tienda
por semana incrementaron para el mango fresco cortado comparado con el ano
anterior

La subregion Central Sudoeste registrd la mayor venta de ddlares por tienda por semana con $79 (lo cual
representa una baja del 7% comparado con el ano anterior), seguida por la subregion Pacifico con $78 (lo cual
representa una baha del 1% comparado con el ano anterior)

Délares del Mango por Tienda/Semana

$90 Total EE.UU.., Por Subregion, Fresco Cortado 585

380 §73%7° $70 578 L

S70 - s44 $63 8 368 $60 $58

$60 . $55 ¥ $59 $56

$50 - S465q5 47 547
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2015 m 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO 57



PARTICIPACION DEL MANGO Mage

07’9

FRESCO CORTADO POR SUBREGION

La participacion del mango fresco cortado del total de ddlares del mango
registré una baja de 0.8 puntos comparado con el ano anterior, al 22.5% del
total de ddolares del mango por tienda por semana

Ocho de las nueve subregiones registraron bajas en la partficipacion del mango
fresco cortado (Unicamente la subregion Montana incrementd por 1.8 puntos)

Participacion del Mango Fresco Cortado en Délares del Mango por Tienda por Semana
Doélares por Tienda por Semana Total EE.UU., Por Subregién, Mango Fresco Cortado 2015-2016
Total EE.UU., 2015-2016 Geografia Mango 2015 2016
Total EE.UU. Mango Fresco Cortado 23.4% 22.5%
23.4% 22.5% Entero 76.6% 77.5%
Subregion Central Nordeste  [Mango Fresco Cortado 20.9% 19.2%
Entero 79.1% 80.8%
Subregion Central Sudeste  [Mango Fresco Cortado 26.7% 25.5%
Entero 73.3% 74.5%
Subregién Atldntico Medio  [Mango Fresco Cortado 24.0% 23.1%
Entero 76.0% 76.9%
Subregién Montafia Mango Fresco Cortado 20.7% 22.5%
‘ Entero 79.3% 77.5%
Subregion Nueva Inglaterra Mango Fresco Cortado 19.8% 18.3%
. e 2015 2016 Erters 80.2% 81.7%
nrero Mango Fresco Cortado Subregién Pacifico Mango Fresco Cortado 23.1% 22 .8%
Entero 76.9% 77.2%
Délares por Tienda por Semana Subregién Atlantico Sur Mango Fresco Cortado 24.2% 24 .0%
% Cambio vs. YAGO Entero 75.8% 76.0%
Subregion Central Notoeste  [Mango Fresco Cortado 24.5% 22.2%
Mango Fresco Cortado -4% S 75.5% 77 8%
Enfero -1% Subregion Central Sudoeste  [Mango Fresco Cortado 25.9% 23.2%
Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO e 2L et




% DE TIENDAS QUE VENDEN Mange

MANGO FRESCO CORTADO - MIXTO

El porcentqje de tiendas que vendieron mango fresco cortado mixto
registrd una baja de 5.6 puntos porcentuales del 2015 al 2016

La mayor baja se registrd durante el T4 2016 (-11.5 pts) comparado con el ano

anterior
% de Tiendas que Vendieron Mango
50.0% - Total EE.UU., Mango Fresco Cortado Mixto ssa
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DOLARES DEL MANGO

FRESCO CORTADO - MIXTO

Los ddlares del mango fresco cortado mixto incrementaron durante todos
los trimestres en 2016

EIT1 registré el mayor incremento en ddlares con un 50% comparado con el ano anterior
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DOLARES POR TIENDA POR SEMANA

DEL MANGO FRESCO CORTADO - MIXTO

Los ddlares por tienda por semana del mango fresco cortado mixto
registraron un incremento del 32% en 2016 comparado con el ano
anterior

EI T3 2016 registré las mayores ventas de mango fresco cortado mixto

Dolares por Tienda por Semana
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DOLARES DEL MANGO FRESCO CORTADO

MIXTO POR TIENDA/SEMANA POR SUBREGION

La subregion Pacifico registrd las mayores ventas de dolares por tienda por semana a
$38 (lo cual representa un incremento del 30% comparado con el ano anterior),
seguida por la subregion Atldntico Medio a $31 (lo cual representa un incremento del
90% comparado con el ano anterior)

Los dolares por tienda/semana de las subregiones Central Nordeste, Central Sudeste y Central Noroeste
registraron bajas en la categoria de mango fresco cortado mixto comparado con el ano anterior
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Total EE.UU., Por Subregion, Mango Fresco Gortado Mixto
1224

$40 -
$35 - = o
vy N sl’_
$30 - < & 2
3; wr
$25 -
N
— ~0
$20 > 2 e
$15 - = - ._ n o
| ur
$10 3 S
$5 -
S0 -48% )% YA B5° 1%
TOTALTH SubreglonEI SubreglonIZI Subfeg.lonlil Subregiona Subregioni Subregiona Subl"eg.lonlzl SubreglonIZI Subregionp
EEUU Central Central AtlanticoR Montafia Nuevap Pacifico AtlanticoR Central Central
Nordeste Sudeste Medio Inglaterra Sur Noroeste Sudoeste
2015 m 2016

Source: Nielsen Perishables Group FreshFacts®, All Stores, 2016 vs. YAGO | 62






